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Staszow, 10.05.2021 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE NR 5/IM/IP/1.411E

dotyczace realizacji dziatania zwigzanego z innowacja marketingowa
ZAMAWIAJACY:
"GMC” SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA
ul. KoSciuszki 2, 28-200 Staszow
NIP: 8661002690, REGON: 830225216
www.gmc.com.pl

"GMC” SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA, ul. Kosciuszki 2, 28-200 Staszéw
zaprasza do ztoZenia oferty na ustuge projektowg zwigzang z innowacja marketingowa:
Zaprojektowanie strony internetowej wraz ze sklepem internetowym.

Zaprojektowanie materiatéw drukowanych w postaci katalogéw.

Zaprojektowanie profesjonalnych stoisk i materiatéw wystawienniczych.

Stworzenie spojnych ze strategia marki, atrakcyjnych, wyrézniajgcych i czytelnych opakowan.
Re-design logo marki GMC. Zaprojektowanie identyfikacji wizualnej dla marki. Stworzenie Ksiegi
Marki (Brand Book).

Wypracowanie i zdefiniowanie misji, wizji i propozycji wartosci dla marki GMC.

7. Stworzenie strategii komunikacji marki, w tym on-line i w socialmediach.

A A

o

w ramach projektu pn. ,ROZWO] SPOtKI GMC W WYNIKU WDROZANIA STRATEGII WZORNICZE]”
realizowanego w ramach Programu Operacyjnego Polska Wschodnia, O$ Priorytetowa I: Przedsiebiorcza
Polska Wschodnia, Dziatanie 1.4 Wzo6r na konkurencje Il Etap, Wniosek o dofinansowanie projektu nr:
POPW.01.04.00-26-0026/19.

Postepowanie prowadzone jest w formie zapytania ofertowego zgodnie z zasada konkurencyjnosci
obowiazujaca w ramach Wytycznych w zakresie kwalifikowalno$ci wydatkéw w zakresie Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spo6jnoséci na lata
2014-2020.

Postepowanie ofertowe toczy sie z zachowaniem zasad wynikajacych z art. 44 ust. 3 ustawy z dnia 27
sierpnia 2009 r. o finansach publicznych (Dz.U. z 2009 r., Nr 157, poz. 1240 ze zm.), tj. w sposo6b celowy i
oszczedny, z zachowaniem zasad: uzyskania najlepszych efektéw z danych naktadéw i optymalnego
doboru metod i $srodkéw stuzacych osiggnieciu zatozonych celow.

Niniejsze zapytanie ofertowe zostato zamieszczone na stronie przedsiebiorstwa "GMC” SPOLKA Z
OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA pod adresem http://www.gmc.com.pl/ oraz na portalu Baza
Konkurencyjnosci pod adresem www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl.

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zapytania ofertowego jest ustuga w postaci zrealizowania doradztwa zwigzanego z
innowacja marketingowa.

OPIS ZAMAWIAJACEGO


http://www.gmc.com.pl/
http://www.gmc.com.pl/
http://www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl/
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Firma "GMC” SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA dziala na rynku od 1995 r., jako
producent linii/kolekcji bombek. Firma "GMC” Sp. z o. 0., zajmuje sie produkcjg i sprzedaza ozdéb
choinkowych m.in. bombek oraz produktéw catorocznych.

I. SZCZEGOLOWY ZAKRES USLUGI
1. Zaprojektowanie strony internetowej wraz ze sklepem internetowym.

Ustuga polega¢ ma na zaprojektowaniu i wdrozeniu strony internetowej wraz ze sklepem
internetowym. Prezentowana oferta na stronie ma obejmowac¢ innowacyjne linie produktéw oraz
mozliwosci techniczne firmy. Oferta ma by¢ zaprezentowana poprzez profesjonalnie wykonane
zdjecia produktéw w réznych aranzacjach. Strona internetowa powinna zosta¢ zaprojektowana w
oparciu o czytelna architekture portfolio, z uwzglednienie wymagan customer experience i service
design.

Wymagania, ktdre spetnia¢ musi projekt i ustuga :
o projekt graficzny - szablon strony, ktéra peti¢ bedzie wizytéwke firmy zaréwno dla
hurtownikéw jak i klientéw detalicznych.
o Wymagane zaprojektowanie 7 podstron :
= NAS: w niej opis firmy, historia firmy itp.;
= SKLEP : w nim kolekcje Boze Narodzenie oraz Wielkanoc, nowosci, personalizacja bombek;
w sklepie wymagane réwniez dodatkowe podstrony :
o regulamin,
polityka prywatnosci,
RODO,
zamoOwienia,
formy ptatnosci,
koszt i czas dostawy,
zZwroty.
=  WSPOLPRACA : w niej sekcja B2B, hurt, informacje o uczestnictwie w targach, portfolio,
partnerzy biznesowi.
=  LOOKBOOK- aranzacja kolekgcji z buttom Call to action np. KUP KOLEKC]JE.
=  WYCIECZKI- informacja o planowanych warsztatach, informacja o sklepie firmowym.
= PROJEKTY- informacja o realizowanych projektach.
=  KONTAKT.

O 0O O O O O

2. Zaprojektowanie materialéw drukowanych w postaci katalogow.

Ustuga polegaé ma na zaprojektowaniu i wdrozeniu materiatéw drukowanych w postaci katalogow,
ktére beda obejmowaty portfolio produktowe, nowe linie - w nich innowacje produktowe,
mozliwosci technologiczne formy, oferowane ustugi. Materiaty marketingowe powinny zostaé
dostosowane odrebnie dla klientéw biznesowych, indywidualnych oraz odbiorcow ustugi
turystyczno - edukacyjne;.

Wymagania, ktére spetnia¢ musi projekt i ustuga :
e Projekt graficzny katalogu dostosowany do specyfikacji marki PREMIUM,
o Katalog w formie wersji do druku oraz w formie elektronicznej w formacie PDF,
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o W wyniku realizacji powsta¢ ma katalog biznesowy : min. 12 kartek A4, 24 strony razem z
oktadka,

e W wyniku realizacji powsta¢ ma katalog indywidualny : min. 6 kartek A4, 12 stron razem z
oktadka,

e W wyniku realizacji powsta¢ ma katalog biznesowy : min. 6 kartek A4, 12 stron razem z oktadka.

3. Zaprojektowanie profesjonalnych stoisk i materialéw wystawienniczych.

Stoiska i materiaty wystawiennicze wykorzystywane bedg podczas targdw i innych wydarzen
branzowych. Musza one spetnia¢ funkcje reklamowe, informacyjne oraz wystawowe dla nowo
wdrazanych do oferty produktow.

Wymagania, ktére spetnia¢ musi projekt i ustuga :

e uwzglednia¢ zabudowe stoiska,

e podstawowe wyposazenie stoiska m.in. strefa do ekspozycji produktéw, strefa do prowadzenia
rozmow z potencjalnymi kontrahentami,

e stoisko wykonane z elementéw do ponownego wykorzystania,

e materialy musza by¢ dostosowane do dziatalnosci firmy marki PREMIUM,

e wymagany projekt graficzny nastepujacych materiatow :
— $cianki (1sztuka),
— rollup-u (4 sztuki),
— flagi (3 sztuki).

4. Stworzenie spojnych ze strategia marki, atrakcyjnych, wyrézniajacych i czytelnych opakowan.

Ustuga ma polega¢ na stworzeniu opakowan dzieki, ktérym produkty na rynku bedg wyrézniac sie
na tle konkurencji. Zaprojektowane opakowanie ma spetnia¢ funkcje przechowywania produktu w
warunkach zapewniajgcych mu bezpieczenstwo.

Wymagania, ktdre spetnia¢ musi projekt i ustuga :
e Projekt graficzny opakowania dla produktu marki PREMIUM,
e Jedno opakowanie w czterech wymiarach, dostosowane do umieszczania bombek choinkowych:
jednej; dwdch; trzech; czterech.

5. Re-design logo marki GMC. Zaprojektowanie identyfikacji wizualnej dla marki. Stworzenie
Ksiegi Marki (Brand Book).

Ustuga ma polega¢ na stworzeniu Ksiegi Marki (Brand Book) w celu zbudowania spdjnego wizerunku
marki w oparciu o jej wartoS$ci oraz wyznaczajacej, w jaki sposéb nalezy za pomoca identyfikacji
wizualnej marki komunikowac sie z klientami, partnerami biznesowymi, czy wewnatrz firmy.

Wymagania, ktére spetnia¢ musi projekt i ustuga :
e Zaprojektowanie oraz stworzenie ksiegi znaku z uwzglednieniem submarki Fabryka Bombek.
e Projekt graficzny logo,
e Zasady stosowania znaku graficznego,
e Dobor fontéw filmowych,
e Dobor koloréw firmowych,
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o Key visual - graficzny motyw przewodni,
o Projekty graficzne akcydenséw, w tym :

*  wizytéwka firmowa,

= papier firmowy,

= teczka firmowa,

= stopka e-mail,

= zastaw plikdw z logo.

6. Wypracowanie i zdefiniowanie misji, wizji i propozycji wartosci dla marki GMC.

Ustuga ma polega¢ na wypracowaniu i zdefiniowaniu misji, wizji i propozycji wartosci dla marki GMC,
spojnej z oferowanymi produktami oraz wizja rozwoju marki poprzez wdrozenie innowacji
produktowych. Oczekuje sie zaprojektowania mitu zatozycielskiego i skupienia wokét niego narracji
integrujacych zesp6t pracownikéw oraz kierowanej do grup klientow.

Wymagania, ktdére spetnia¢ musi projekt i ustuga :
o okreslac cele strategiczne dla marki GMC,
o zdefiniowac misje i wizje firmy GMC,
e ma zawiera opracowanie propozycji dziatan na rzecz budowania wizerunku marki GMC,
e ma zawiera¢ koncepcje identyfikacji wizualnej, a w tym : projekty znakéw firmowych,
konstrukcja logo, wersje logo.

7. Stworzenie strategii komunikacji marki, w tym on-line i w socialmediach.

Ustuga ma polega¢ na stworzeniu strategii komunikacji marki on-line oraz w socialmediach na bazie
jezyka korzysci, wspierajgcych Kkluczowe warto$ci marki w dostosowaniu komunikatéw do
poszczegblnych grup odbiorcéw oraz kanatow dotarcia, w celu zbudowania wiarygodnosci i
rozpoznawalnos$ci marki.

Wymagania, ktére musi spetniac¢ projekt i ustuga :
e Analiza uwarunkowan komunikacji,
e Okreslenie celow komunikacji,
e OkreSlenie tozsamosci marki,
e Okreslenie Big Idea dla marki,
e Doboér kluczowych przestan,
e Dobor tresci przekazu,
e Okres$lenie grup docelowych,
e Kanaty i formy komunikacji,
o Komunikacja w mediach tradycyjnych i bezposrednia,
e Komunikacja marketingowa online,
e Strategia obecnosci w social media,
e Pozostate dziatania komunikacyjne.

A. WYMOGI CO DO ZESPOLU ODPOWIEDZIALNEGO ZA REALIZACJE USLUG
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Zespo6t odpowiedzialny za realizacje ustugi powinien sktadac¢ sie m.in. z nastepujacych specjalistow:
a) Projektant graficzny,

b) Grafik komputerowy,

c) Projektant stron internetowych.

B. SPOTKANIA KONSULTACYJNE
Ustugi powinny odbywac sie przy aktywnej wspoétpracy ze Zleceniodawca. W zwigzku z powyzszym
w trakcie realizacji ustug konieczne beda co najmniej 3 spotkania konsultacyjne ekspertéw
Wykonawcy z przedstawicielami Zleceniodawcy.

Wymagania w zakresie spotkan konsultacyjnych:

— w spotkaniach musi kazdorazowo bra¢ udzial co najmniej 2 osoby sposréd zespotu
odpowiedzialnego za realizacje ustugi,

— kazde spotkanie trwa¢ bedzie co najmniej 3 godziny (180 minut),

— Zamawiajacy o spotkaniu winien powiadomi¢ Wykonawce co najmniej 2 dni robocze przed
planowanym terminem spotkania. W trakcie realizacji ustugi Wykonawca moze maksymalnie
dwa razy dokonac¢ zmiany terminu spotkania ustalonego przez Zamawiajacego.

C. METODOLOGIA REALIZAC]I USLUGI

Metodologia winna zosta¢ szczegdtowo opisana w dokumencie Plan realizacji ustugi - wymagany
zatgcznik nr. 3 do niniejszego zapytania. Do zadan Oferentéw nalezy odpowiednie przedstawienie
metodologii realizacji ustugi i uzasadnienie, iz jest ona adekwatna do przedmiotu niniejszego
zapytania ofertowego oraz do branzy, w ktérej dziala Zamawiajgcy. Zamawiajacy zastrzega sobie
mozliwo$¢ odrzucenia ofert, w przypadku, gdy uzna, iz zaproponowana metodologia jest
nieadekwatna do zakresu realizacji ustugi lub do branzy Zamawiajgcego. Oferenci winni zastosowac¢
sie do minimalnych limitéw znakéw w zakresie opisania metodologii realizacji ustugi oraz
uzasadnienia metodologii.

Na tym etapie prac wymagane bedzie przedstawienie minimum 2 koncepcji powstatych projektow,
nastepnie wybrana z przedstawionych propozycji bedzie dopracowywana pod wzgledem uwag
firmy GMC. Na jej podstawie zostang zaprojektowane m.in. strona internetowa, materiaty
drukowane, opakowania.

D. INFORMACJE DODATKOWE
Oferent winien przedstawi¢ proponowany przez siebie do realizacji Plan realizacji ustugi zgodnie z
zatgczonym wzorem. Plan w szczegdlnosci odnosi sie do:
e zakresu merytorycznego realizowanej ustugi,
e harmonogramu realizowanej ustugi,
e przypisania poszczegélnych ekspertéw do zadan,
e wskazania metodologii realizowanej ustugi.

Konieczne jest kompleksowe podejscie do procesu projektowani wyzej wymienionych zadan.

8. WSPOLNY SLOWNIK ZAMOWIEN (CPV):
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79421200-3 - ustugi projektowe inne niz w zakresie rob6t budowlanych.

9. TERMIN WYKONANIA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiot zaméwienia musi zostac zrealizowany maksymalnie w terminie do 30.09.2021r.

2. Wykonawca zobowigzuje sie do podpisania umowy w terminie i miejscu wskazanym przez
Zamawiajacego. Planowany termin podpisania umowy - maj 2021 r.

Niedotrzymanie okre$lonego terminu wigzato sie bedzie z naliczaniem kar umownych w
wymiarze 200 PLN za kazdy przekroczony dzien. W przypadku, gdy op6zZnienie na jakimkolwiek
etapie realizacji zamdéwienia przekroczy 30 dni Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos$c¢
rozwigzania umowy z winy Wykonawcy.

3. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU
O realizacje powyzej opisanej ustugi moga sie ubiega¢ wszystkie podmioty, ktére:

a)

b)

<)

d)

Dysponuja co najmniej 3-osobowym zespotem projektowym spelniajacym wymogi okreslone
w zapytaniu ofertowym.

Przedstawig plan (metodyke) realizacji ustugi, ktéra jest adekwatna do przedmiotu
zamoéwienia i branzy, w ktérej dziata Zamawiajacy.

Posiadanie udokumentowania potwierdzajacego iz Oferenci w ciggu ostatnich 5 lat
zrealizowali co najmniej 3 kompleksowe ustugi, ktore sktadaty sie z nastepujacych elementow
sktadowych :

e Opracowania nowej bagdz przeprojektowania dotychczasowej marki,

e Opracowania katalogu,

e (Opracowania strony internetowej

Posiadanie udokumentowania iz Oferenci w ciggu ostatnich 5 lat zrealizowali co najmniej
jedng ustuge zbiezna z przedmiotem niniejszego zapytania ofertowego o wartosci co
najmniej 80 tys. PLN.

Posiadanie udokumentowania iz Oferenci w ciggu ostatnich 5 lat zrealizowali co najmniej
jedng ustuge zwigzang z zaprojektowaniem marki dedykowanej na rynek zagraniczny badz
marki, ktérej produkty w ponad 75% sa sprzedawane na zagranicznych rynkach zbytu.

Nie s3 powigzane z Zamawiajacym osobowo lub kapitalowo, tzn. nie wystepuja wzajemne

powigzania miedzy Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w
imieniu Zamawiajgcego lub osobami wykonujagcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci
zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a
wykonawcg, polegajace w szczeg6lnosci na:

uczestniczeniu w spotce jako wspolnik spétki cywilnej lub spo6tki osobowej,

posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji,

pelnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta,
pelnomocnika,

pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione
watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczego6lnosci pozostawanie w
zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.
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4. WARUNKI DODATKOWE

a)

b)

<)

d)

g)

h)

i)

Prowadzenie dokumentacji zgodnie z wytycznymi obowigzujagcymi dla Programu
Operacyjnego Polska Wschodnia 2014-2020.
Poddania sie niezapowiedzianym kontrolom przez PARP badZ inne instytucje zaangazowane
w proces zarzadzania funduszami UE.
Zmiana cztonkéw zespotu realizujacego ustuge bedaca przedmiotem niniejszego zapytania
ofertowego moze by¢ dokonana wylacznie za pisemng zgoda Zamawiajgcego.
Niedopuszczalna jest zmiana kadry na osoby o mniejszym do$wiadczeniu czy nizszych
kompetencjach. W sytuacjach losowych zwigzanych ze zmiang kadry Wykonawca winien do
pisma z pros$ba o zmiane dostarczy¢ komplet obiektywnych dokumentéw potwierdzajacych
okolicznosci losowe (np. zaswiadczenie z pobytu w szpitalu).
Wykonawca po zrealizowaniu ustugi przeniesie na Zamawiajacego cato$¢ praw autorskich,
majatkowych, twoérczych i praw zaleznych w zakresie wszelkich utworéw powstatych w
wyniku przeprowadzenia ustugi.
Wykonawca bedzie zobligowany do podpisania klauzuli poufnosci w zakresie tajemnic
Zamawiajacego. Konsekwencjg ztamania tej klauzuli beda kary finansowe dla Wykonawcy w
wysokosci 100 tysiecy ztotych (stownie: sto tysiecy ztotych).
Do opracowanych materiatow w ramach ustugi uwagi wnosi¢ moze Zamawiajacy -
Wykonawca winien uwzgledni¢ wskazane uwagi i zastrzezenia.
W ramach wynagrodzenia za $wiadczong ustuge projektowg Wykonawca winien skalkulowa¢
wszelkie koszty ponoszone w zwigzku z realizacjg ustugi m.in.:
e wynagrodzenie Wykonawcy,
e zaprojektowanie ww. produktow zgodnie z zakresem ustugi,
e conajmniej 3-krotny dojazd do Zamawiajgcego (w zwigzku z konieczno$cig zrealizowania
spotkan konsultacyjnych),
e wydatki biezgce zwiagzane z pracg Wykonawcy - telefon, materiaty biurowe itp.
Po zakonczeniu $wiadczenia ustugi Wykonawca winien przedstawi¢:
e zaprojektowane ww. produkty zgodnie z zakresem ustugi,
e dokumentacje zwigzang z przekazaniem aktywow na rzecz firmy GMC (nabycie praw od
0s0b trzecich niepowigzanych z przedsiebiorca),
e pelng dokumentacja projektows,
e dokumentacje wykonawcza,
e powyzsza dokumentacja winna by¢ dostarczona na zewnetrznym nos$niku danych w
formacie .pdf.
Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ prowadzenia biezacego nadzoru na kazdym etapie
realizacji zamdwienia. Sposéb i rodzaj nadzoru bedg doprecyzowane przed podpisaniem
umowy.

5. WYMAGANE ZALACZNIKI
Oferent, aby mogt ubiegac sie o realizacje powyzszej ustugi musi ztozy¢ nastepujace dokumenty:

a)
b)

<)

Formularz ofertowy - zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

Oswiadczenie o braku powigzan osobowych lub kapitalowych pomiedzy Oferentem
a Zamawiajacym - zatqcznik nr 2 do zapytania ofertowego.

Plan realizacji ustugi - zgodnie z zataczonym wzorem dokumentu - zatqcznik nr 3 do zapytania
ofertowego.
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d) Zestawienie potwierdzajace iz Oferenci w ciggu ostatnich 5 lat zrealizowali co najmniej 3

kompleksowe ustugi, ktére sktadaty sie z nastepujacych elementéw sktadowych :
e Opracowania nowej bagdz przeprojektowania dotychczasowej marki,
e Opracowania katalogu,
e Opracowania strony internetowej - zatqcznik nr 4 do zapytania ofertowego

e) Zestawienie potwierdzajace iz Oferenci w ciggu ostatnich 5 lat zrealizowali co najmniej jedna
ustuge zbiezng z przedmiotem niniejszego zapytania ofertowego o warto$ci co najmniej
80 tys. PLN - zatqcznik nr 5 do zapytania ofertowego

f) Zestawienie potwierdzajace iz Oferenci w ciggu ostatnich 5 lat zrealizowali co najmniej jedna
ustuge zwigzang z zaprojektowaniem marki dedykowanej na rynek zagraniczny badz marki,
ktérej produkty w ponad 75% sa sprzedawane na zagranicznych rynkach zbytu - zatqcznik nr
6 do zapytania ofertowego

g) Aktualny wypis z Krajowego Rejestru Sadowego lub wypis z centralnej ewidencji i informacji
o dziatalno$ci gospodarczej lub inny dokument zaswiadczajgcy o prowadzonej dziatalno$ci,
nie starszy niz trzy miesigce.

h) CV osob dedykowanych do realizacji ustugi spetniajgcych wymogi wskazane w niniejszym
zapytaniu ofertowym. W przypadku zaangazowania os6b na podstawie uméw
cywilnoprawnych nalezy przedstawic deklaracje tych os6b w zakresie wspétpracy wraz z
informacjg, iz posiadajg one wiedze o sktadanej ofercie. Wymag ten nie obowigzuje w
przypadku wykazywania os6b zatrudnionych na podstawie uméw o prace badz
wiascicieli/wspdlnikow Oferenta.

Powyzsze zatgczniki nalezy przedstawi¢ w oryginale lub poswiadczy¢ za zgodno$¢ z oryginatem.
Powyzszy sposob poswiadczenia zgodnos$ci dotyczy kazdej strony dokumentu osobno,
przedstawionego jako kserokopia. Potwierdzenia za zgodno$¢ dokonuje osoba do tego
upowazniona, ktéra podpisuje oferte. W przypadku przedstawienia kserokopii poswiadczonych
za zgodno$¢ z oryginalem wybrany Oferent bedzie zobowigzany przed podpisaniem umowy do
przedstawienia oryginatéw tych dokumentéw.

W sytuacji gdy Oferent przedtozy dokumenty, z ktérych nie bedzie jednoznacznie wynikato, iz
spetnia wymogi okreSlone w niniejszym zapytaniu Oferta taka zostanie ODRZUCONA.
Przyktadowo: jesli referencje dla ekspertéow badz dla Oferenta nie bedg wskazywaty na okres
realizacji ustugi oznaczato to bedzie nie speinienie wymogéw (brak mozliwosci weryfikacji czy
wymogi te zostaty spelnione w ostatnich 3 latach), jesli referencje dla ekspertéw badz dla Oferenta
nie beda wskazywaty faktu wdrozenia produktéw czy ustug bedgcych przedmiotem strategii
rozwoju produktéw oznaczato to bedzie nie spetnienie wymogdéw (brak mozliwosci weryfikacji
czy doszto do wdrozenia produktéw/ wyrobéw/ ustug).

Ponadto, Oferent jest zobowigzany przestrzegac limitdw znakéw wymaganych w zatgcznikach -
w przypadku braku minimalnego wymaganego opisu merytorycznego (minimalne limity znakéw)
- w takich sytuacjach Oferent na wtasng odpowiedzialno$¢ podejmuje ryzyko, iz Zamawiajacy
odrzuci oferte z powodu nie spetnienia wymogéw merytorycznych (niewystarczajacy/niepeiny
opis merytoryczny). Tym samym Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ odrzucenia oferty, jesli
nie zostang dopetnione minimalne ilo$ci znakéw wskazane z zatacznikach do oferty. Dotyczy to
zwlaszcza wymogu zwigzanego z adekwatnos$cia przedstawionego planu realizacji ustugi oraz
przedstawionej metodologii do branzy, w ktoérej dziala Zamawiajacy oraz dziatalnosci
prowadzonej przez Zamawiajacego. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwos$ci uzupetniania tresci
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oferty czy zatacznikéw - kryteria oceny beda dokonywane wytacznie na podstawie dokumentéw,
ktére wptynety wraz z oferta.

i) KRYTERIA WYBORU OFERTY

Zamawiajacy wybierze oferte najkorzystniejsza, zgodnie z ponizszymi kryteriami:

. maksymalna
Lp. kryt t W
D ryteria oceny ofer aga liczba punktow
A. Cena netto w PLN lub EUR* 70% 70
B. llos¢ deklarowanych spotkan konsultacyjnych 30% 30

*w przypadku podania ceny w walucie obcej, przeliczenie nastqgpi wg kursu Sredniego Narodowego
Banku Polskiego z dnia otwarcia ofert.

j) OPIS SPOSOBU PRZYZNAWANIA PUNKTACJI ZA SPELNIENIE DANEGO KRYTERIUM
OCENY OFERTY
Ocena oferty zostanie obliczona z wykorzystaniem nastepujacego wzoru:
Ocena = A + B, gdzie:

Ad. A. Kryterium Cena netto w PLN lub EUR zostanie obliczone wg nastepujacego wzoru:

najnizsza zaproponowana cena netto za wykonanie przedmiotu zamdwienia / cena badanej
oferty netto za wykonanie przedmiotu zaméwienia) x 70 punktow

Przy czym, jezeli cena oferty wyda sie razqco niska w stosunku do przedmiotu zamdwienia i budzi¢
bedzie wagtpliwosci Zamawiajgcego co do mozliwosci wykonania przedmiotu zamdwienia zgodnie z
wymaganiami okreslonymi przez Zamawiajgcego lub wynikajgcego z odrebnych przepiséw, w
szczegdlnosci jest nizsza o 30% od wartosci zamdéwienia lub Sredniej arytmetycznej cen wszystkich ofert,
Zamawiajqcy zwrdci sie o udzielenie wyjasnieri w okreslonym terminie dotyczqcych elementdéw oferty
majqgcych wptyw na wysokos¢ ceny. Obowiqzek wykazania, Ze oferta nie zawiera razqco niskiej ceny,
spoczywa na Wykonawcy. Zamawiajqcy oceniajqc wyjasnienia, bierze pod uwage obiektywne czynniki,
w szczegolnosci oszczednos¢ metody wykonania zamdwienia, wybrane rozwiqgzania techniczne,
wyjgtkowo sprzyjajqce warunki wykonania zaméwienia dostepne dla Wykonawcy oraz wptyw pomocy
publicznej udzielonej na podstawie odrebnych przepiséw. Zamawiajgcy odrzuca oferte wykonawcy,
ktéry nie ztozyt wyjasnien lub jezeli dokonana ocena wyjasnienn wraz z dostarczonymi dowodami
potwierdza, Ze oferta zawiera razqco niskq cene w stosunku do przedmiotu zaméwienia.

Maksymalna liczba punktéw jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 70 punktéw.

Ad. B Kryterium Ilo$¢ deklarowanych spotkan konsultacyjnych zostanie ocenione wg
nastepujacego wzoru:

2 i mniej spotkan konsultacyjnych - 0 pkt.

3 spotkania konsultacyjne - 10 pkt.
— 4 spotkania konsultacyjne - 20 pkt.

5 i wiecej spotkan konsultacyjnych - 30 pkt.
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Maksymalna liczba punktow jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 30 punktéw.

Laczna ocena ofert:

Punkty uzyskane przez oferte w ocenie oferty w Kryterium A i Kryterium B zostang dodane do siebie
i na tej podstawie zostanie obliczona tgczna ocena oferty. Oferta w tacznej ocenie oferty moze uzyskac
maksymalnie 100 pkt.

Zamawiajacy udzieli zaméwienia Wykonawcy, ktorego oferta uzyska najwiekszg ilos¢ punktow w
Iacznej ocenie ofert (1aczna suma punktéw uzyskanych przez Wykonawce w kryterium A i B). Punkty
beda liczone z doktadnoscia do dwdch miejsc po przecinku.

W przypadku odmowy podpisania umowy przez wybranego Wykonawce, Zamawiajacy moze zawrzec

umowe z Wykonawcg, ktory spetnia wymagania zapytania ofertowego i ktorego oferta uzyskata

kolejno najwyzsza liczbe punktow.

k) SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

a)
b)

d)
e)

g)
h)

j)
k)
)

oferte nalezy przedstawic¢ na zatgczonym do zapytania ofertowego formularzu,

nieodiaczny element oferty stanowiag zalgczniki wymagane w pkt. VI niniejszego zapytania
ofertowego,

oferta moze by¢ wypeliona odrecznie lub komputerowo, jednak w przypadku wypetnienia
odrecznego nalezy tego dokona¢ duzymi drukowanymi literami w sposéb czytelny,

dopuszcza sie sktadanie ofert w jezyku polskim oraz angielskim,

oferta musi by¢ podpisana przez osobe do tego upowazniong, ktéra widnieje w Krajowym
Rejestrze Sadowym, wypisie z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnos$ci gospodarczej lub
innym dokumencie zaswiadczajacym o jej umocowaniu prawnym. W razie podpisania oferty
przez osobe upowazniong - wymagane przedtozenie do oferty pelnomocnictwa,

wszystkie strony oferty wraz z zatgcznikami muszg by¢ trwale spiete,

wszelkie poprawki lub zmiany w tre$ci musza by¢ parafowane przez osobe podpisujaca oferte,
kazdy z Wykonawcoéw moze ztozy¢ tylko jedng oferte,

Zamawiajacy odrzuci oferte niespetniajaca warunkéw formalnych lub ztozona po terminie.
Wykonawcy z tego tytutu nie przystuguja zadne roszczenia,

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania cze$ciowych ofert,

Zamawiajacy nie przewiduje mozliwos$ci udzielania zaméwien uzupetniajgcych,

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany lub uzupelnienia tresci niniejszego zapytania
ofertowego przed uptywem terminu na sktadanie ofert. Informacja o wprowadzeniu zmian lub
uzupetnienia tres$ci zapytania ofertowego zostanie przekazana Oferentom niezwtocznie w formie
pisemnej (e-mail), jak réwniez zostanie opublikowana na stronie internetowej Zamawiajacego
pod adresem www.gmc.com.pl oraz na portalu Baza Konkurencyjno$ci pod adresem
www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl,

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo odwotania lub uniewaznienia oraz zakonczenie
postepowania bez wyboru Wykonawcy, bez podania przyczyn,

Na Oferencie cigzy obowigzek przedlozenia oferty spetniajacej wszelkie wymogi formalne i
merytoryczne. W sytuacji, gdy z przedtozonej oferty nie bedzie jednoznacznie wynikato, iz spetnia
ona wymagania okre§lone w zapytaniu ofertowym woéwczas Zamawiajacy odrzuci oferte ze
wzgledu na niespelnianie wymogdw.
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0) Administratorem danych osobowych, ktére znajda sie w formularzu ofertowym oraz
zatacznikach do oferty jest Firma "GMC” Sp. z o.0., ul. Kos$ciuszki 2, 28-200 Stasz6éw. Firma "GMC”
Sp. z o0.0., bedzie przetwarzata dane osobowe w okres§lonych celach, np. analizy przedtozonej
oferty, zawarcia i realizacji umowy. Kazdy Oferent ma prawo zazadac¢ dostepu do tresci danych,
ktére go dotycza - poprawic je, zaktualizowad, sprostowac, przenies¢, usungc lub ograniczy¢ ich
przetwarzanie. Kazdy Oferent moze tez wnie$¢ sprzeciw wobec przetwarzania udostepnionych
danych osobowych. Kazdy z Oferentéw ma prawo do wycofania wyrazonej zgody. Wycofanie
zgody nie ma wptywu na zgodnos$¢ z prawem przetwarzania danych sprzed wycofania zgody. Jesli
Oferent ma watpliwo$ci czy dane sg prawidlowo przetwarzane przez Firme "GMC” Sp. z o.0,, to
moze wnie$¢ skarge do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

X. SPOSOB SKLADANIA OFERTY
1. Oferte/y nalezy ztozy¢ w zamknietej kopercie, opieczetowanej pieczecia firmowa Oferenta,
adresem Zamawiajgcego (podanym ponizej) oraz zapisem: OFERTA NA REALIZACJE
ZAPYTANIA OFERTOWEGO NR 4/1IM/1P/1.411IE W RAMACH PROJEKTU PN. ,,ROZWO] SPOLKI
GMC W WYNIKU WDROZENIA STRATEGII WZORNICZE]”:
a) osobiscie w siedzibie przedsiebiorstwa Firma "GMC” Sp. z o.0., ul. KoSciuszki 2, 28-200
Staszow,
b) poczta, listem poleconym, kurierem na adres siedziby przedsiebiorstwa Firma "GMC” Sp.
z 0.0., ul. Kosciuszki 2, 28-200 Staszow.
2. Naportalu Baza Konkurencyjno$ci pod adresem :
www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl

XI. TERMIN SKLADANIA OFERT
Oferta musi zosta¢ ztoZona w nieprzekraczalnym terminie, do dnia 18.05.2021 r., do godz. 16:00
w siedzibie przedsiebiorstwa Firma "GMC” Sp. z o.0., ul. Kosciuszki 2, 28-200 Staszéw lub na
portalu Baza Konkurencyjnosci pod adresem
www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl. W przypadku ztozenia oferty droga
pocztowy, decyduje godzina wptywu oferty.

e Oferty dostarczone Zamawiajagcemu po terminie sktadania ofert nie bedg rozpatrywane.

o Skuteczne zlozenie oferty oznacza otrzymania oferty przez Zamawiajgcego przed
uptynieciem terminu sktadania ofert. Zmiany albo wycofanie oferty przez oferenta przed
uptywem terminu sktadania ofert jest dopuszczalne.

e Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za przypadkowe otwarcie oferty przed uptywem
wyznaczonego terminu, w przypadku nieodpowiedniego oznakowania koperty.

e Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajagcy poda kwote jaka przeznaczyl na
sfinansowanie zamoéwienia oraz ilo$¢ zlozonych ofert. Natomiast po otwarciu ofert
Zamawiajacy poda ceny poszczeg6lnych ofert, ilo§¢ 0oséb delegowanych do realizacji ustugi
oraz ilo$¢ spotkan konsultacyjnych.

e Otwarcie ofert nastgpi w siedzibie przedsiebiorstwa Zamawiajgcego po terminie sktadania
ofert. Termin otwarcia ofert: 19.05.2021 r. o godz. 13:00.

e Po otwarciu ofert Zamawiajacy dokona ich oceny. W trakcie oceny i badania ofert
Zamawiajacy moze wzywac oferentéw do ztozenia wyjasnien dotyczacych ztozonych przez
nich ofert.
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XIIL

XIIIL.

XIV.

e Konczac procedure oceny ofert Zamawiajacy podejmie decyzje o wyborze najkorzystniejszej
oferty.

e Zamawiajacy sporzadzi pisemny protokét z wyboru najkorzystniejszej oferty.

e Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do niedokonania wyboru najkorzystniejszej oferty. W
kazdym czasie postepowania przetargowego dotyczacego wyboru wykonawcy, Zamawiajacy
ma prawo do jego zakonczenia bez wyboru jakiegokolwiek oferenta. Oferentom nie
przystuguja wobec Zamawiajgcego jakiekolwiek roszczenia z tego tytutu.

e Zamawiajacy niezwlocznie powiadomi oferentéw oraz ogtosi wyniki na swojej stronie

internetowej Zamawiajgcego pod adresem www.gmc.com.pl oraz na portalu Baza
Konkurencyjno$ci pod adresem www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl.

TERMIN WAZNOSCI OFERTY
Wykonawca jest zwigzany oferta przez okres 40 dni kalendarzowych od dnia uptywu terminu
sktadania ofert.

INFORMACJA NA TEMAT ZAKRESU WYKLUCZENIA Z MOZLIWOSCI REALIZAC]I

ZAMOWIENIA

Z mozliwosci realizacji zamoéwienia wylaczone sa podmioty, ktére sa powigzane osobowo lub

kapitatowo z Firma "GMC” Sp. z 0.0., przez powigzania kapitatlowe lub osobowe rozumie sie

wzajemne powigzanie miedzy Firma "GMC” Sp. z 0.0., lub osobami upowaznionymi do zaciggania
zobowigzan w imieniu firmy Firma "GMC” Sp. z 0.0., lub osobami wykonujgcymi w imieniu Firma

"GMC” Sp. z 0.0., czynno$ci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru

wykonawcy a Wykonawcg, polegajace w szczegélnosci na:

— uczestniczeniu w spotce jako wspdlnik spétki cywilnej lub sp6tki osobowe;j,

— posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akgji,

— pehieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta,
pelnomocnika,

— pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione
watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczeg6lno$ci pozostawanie w
zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

Potwierdzeniem braku powigzan kapitatlowych lub osobowych jest zloZenie przez oferenta
oSwiadczenia o braku wystepowania w/w powigzan na obowigzujagcym wzorze stanowigcym
zatgcznik nr 2 do niniejszego zapytania ofertowego.

W przypadku ztozenia oferty przez Wykonawce powigzanego osobowo lub kapitatowo z
Zamawiajacym, zostanie on wykluczony z udziatu w postepowaniu ofertowym.
WARUNKI DOKONANIA ZMIANY UMOWY
Zamawiajacy przewiduje mozliwo$¢ zmiany umowy, w przypadku:
e gdy nastgpi zmiana powszechnie obowigzujacych przepiséw prawa w zakresie majgcym
wplyw na realizacje przedmiotu umowy,
e wystgpienia okoliczno$ci niezaleznych od Wykonawcy na uzasadniony wniosek
Wykonawcy, pod warunkiem, Ze zmiana ta wynika z okoliczno$ci, ktérych Wykonawca nie
mogt przewidzie¢ na etapie sktadania oferty i nie jest przez niego zawiniona, przypadkow
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sity wyzZszej, uznanej przez Zamawiajacego jako zdarzenie nadzwyczajne, zewnetrzne,
niemozliwe do zapobiezenia (np. powddZ, strajki, zamieszki, decyzje administracyjne,
panstwowe).

Wszelkie zmiany, jakie strony chciataby wprowadzi¢ do postanowien zawartej umowy, wymagaja
pod rygorem niewaznosci formy pisemnej i zgody obu stron (w drodze pisemnego aneksu).

XV.  SPOSOB UDZIELANIA WYJASNIEN DOTYCZACYCH TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO
e Oferent moze zwroci¢ sie do Zamawiajgcego z prosba o wyjasnienie tre$ci zapytania
ofertowego tylko w formie pisemnej za pomoca poczty elektronicznej lub na portalu Baza
Konkurencyjnosci,
2 dni robocze przed uptywem terminu sktadania ofert.
o Wszelkich informacji dotyczacych procedury przeprowadzenia zamdwienia, w tym
technicznych aspektow przedmiotu zamowienia udziela Pani Agnieszka Rasala, e-mail:

arasala@gmc.com.pl; Pan Dariusz Gozdek - Prezes Zarzadu, e-mail: biuro@gmc.com.pl .

XVI. ZALACZNIKI
a) Wzor formularza ofertowego - Zatacznik nr 1.
b) Wzér oswiadczenia o braku powigzan osobowych lub kapitalowych pomiedzy Oferentem a
Zamawiajacym - Zatgcznik nr 2.
c) Wzér planu realizacji ustugi - Zatgcznik nr 3.
d) Wzér zestawienia potwierdzajacego iz Oferenci w ciggu ostatnich 5 lat zrealizowali co
najmniej 3 kompleksowe ustugi, ktére sktadaty sie z nastepujacych elementéw sktadowych :
e Opracowania nowej bagdz przeprojektowania dotychczasowej marki,
e Opracowania katalogu,
e Opracowania strony internetowej - Zatgcznik nr 4
e) Wzér zestawienia potwierdzajacego iz Oferenci w ciggu ostatnich 5 lat zrealizowali co
najmniej jedng ustuge zbiezng z przedmiotem niniejszego zapytania ofertowego o wartosci
co najmniej 80 tys. PLN - zatacznik nr 5
f) Wzér zestawienia potwierdzajacego iz Oferenci w ciggu ostatnich 5 lat zrealizowali co
najmniej jedng ustuge zwigzang z zaprojektowaniem marki dedykowanej na rynek
zagraniczny badz marki, ktérej produkty w ponad 75% s3 sprzedawane na zagranicznych
rynkach zbytu - zatacznik nr 6

Z powazaniem
Dariusz Gozdek - Prezes Zarzqdu
GMC Sp. z o.0.
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